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World Vision :i Modelos de mercadeo para
Por los nifios productos de World Vision



MODELOS DE MERCADED

Para productos de World Vision

1. FAMILIAS SIN RIESGO

Empaquetamiento comercial de 6
productos de World Vision en los
cuales se hizo un nuevo concepto de
venta, de imagen y de marketing para
el acercamiento a sus clientes con el
objetivo de la captacion de fondos.

2. JOVENES GUERREROS

3. HOGARES 360°

4. JOVENES CON VISION

Disefo, segmentacion, desarrollo y
propuesta de seis productos para
busqueda de financiamiento.

OBJETIVOS

5. SEMILLAS DE FELICIDAD

6. JUGAR PARA APRENDER



